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一、报告简介

观研报告网发布的《中国预调酒行业现状深度分析与发展前景研究报告（2024-2031年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

一、预调酒行业进入稳步扩张增长期
预调酒，又称鸡尾酒或预混酒，是一种预先调配好的、可直接饮用的含酒精饮料。我国预调
酒市场起源于20世纪90年代中期，最早出现于沿海发达城市的夜场、KTV、酒吧等场所。
这一时期中，国内消费者对预调酒产品缺乏认知，消费人群和场景较为小众。2012-2015年
，锐澳和冰锐推动预调酒进入大众视野，国内大量资本纷纷布局推动行业尝鲜式热潮。201
6-2017年，由于预调酒培育时间较短，并未占据消费者心智，尝鲜式热潮褪去后，消费需求
出现明显下滑；而由于行业缺乏相应的规章和准则，预调酒的山寨产品层出不穷，导致消费
者对主流品牌认知混乱。在消费端需求缩小和供给端无序扩张下，预调酒市场混乱，导致大
量资本和中小企业开始陆续退出市场，行业进入深度调整期。2018年以来，随着行业中小
品牌退出以及渠道库存逐步出清，行业竞争格局改善，市场渠道信心明显恢复，行业重新回
到理性健康发展。同时，在头部品牌持续消费培育下，大众消费群体开始从过去的消费尝鲜
转为消费复购，主流产品进入稳步扩张增长期。
我国预调酒行业发展历程 发展阶段 时间 发展情况 启蒙和培育期 90年代中期-2011年 预调
酒行业处于启蒙和培育阶段，消费人群和场景较为局限。我国预调酒市场起源于20世纪90
年代中期，最早出现于沿海发达城市的夜场、KTV、酒吧等场所。1997年，古巴的百加得
品牌进入中国市场，并在上海设立总部和生产基地，是第一家在中国生产、销售、推广预调
鸡尾酒的公司，旗下预调酒冰锐（Breezer）早期稳居国内预调酒第一品牌。2000年英国红
广场等海外品牌也开始进入国内市场。2003年百润股份成立并创立锐澳（RIO）品牌，国内
企业开始进行预调酒的探索和发展。这一时期中，国内消费者对预调酒产品缺乏认知，消费
人群和场景较为小众，行业市场规模较小。 快速发展期 2012-2015年 锐澳和冰锐推动预调
酒进入大众视野，国内大量资本纷纷布局推动行业尝鲜式热潮。2012年以来锐澳和冰锐两
大预调酒品牌竞争开始加剧，并通过大量线上和线下广告投放提升品牌知名度，大众开始初
步认识并了解预调酒品类。同时由于预调酒行业进入门槛较低，产品利润较高，吸引了众多
品牌和资本进入，例如白酒企业五粮液和古井贡酒、啤酒企业百威、饮料企业汇源果汁、食
品企业黑牛食品等。随着消费者认知提升和预调酒品牌增多，市场进入百花齐放阶段，引发
了一轮尝鲜式消费热潮，2015年行业销售量和规模达到历史最高峰。 深度调整期
2016-2017年由于预调酒培育时间较短，并未占据消费者心智，尝鲜式热潮褪去后，消费需
求出现明显下滑。其次，由于行业缺乏相应的规章和准则，预调酒的山寨产品层出不穷，导
致消费者对主流品牌认知混乱。在消费端需求缩小和供给端无序扩张下，预调酒产品出现了
同质化、高库存、价格混乱等问题，导致2016年行业进入深度调整期，大量资本和中小企
业开始陆续退出市场。 稳健增长期 2018年至今 随着行业中小品牌退出以及渠道库存逐步出
清，行业竞争格局改善，市场渠道信心明显恢复，行业重新回到理性健康发展。同时，在头
部品牌持续消费培育下，大众消费群体开始从过去的消费尝鲜转为消费复购，主流产品进入
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稳步扩张增长期。根据华经产业研究院统计，2022年我国预调酒市场规模约71.6亿元，行
业保持较高的增速。
资料来源：观研天下整理
二、预调酒行业规模尚小，市场扩展空间大
2022年我国预调酒市场规模约71.6亿元。相比日本，我国酒税压力较小，传统酒企过去并
未大力发展预调酒市场，导致行业早期缺乏头部酒企教育，市场规模仍然相对较小，扩展空
间大。
我国酒类税收政策 种类 税收政策 白酒
采取从价定率和从量定额相结合，即从价定率的比例税率为
20%，从量定额的定额税率为每 500 克 0.5 元。 啤酒 消费税从量征收，出厂价在 3000
元/吨以上产品 250 元/吨，3000 元/吨以下产品 220 元/吨。 其他酒类（包括预调酒） 10%
资料来源：观研天下整理

数据来源：观研天下数据中心整理
从供给端看，2022年我国白酒、啤酒产量占酿酒行业比例接近80%，而预调酒产量占比仅
为0.5%。

数据来源：观研天下数据中心整理
近年来白酒、啤酒进入存量竞争，头部酒企逐步重视预调酒赛道发展。随着消费群体迭代以
及生活水平提升，年轻消费群体更注重高性价的悦己消费，对白酒、啤酒需求有所下降，导
致传统酒类产量逐年下降。行业竞争压力加剧下，部分头部酒企开始逐步布局预调酒赛道，
贵州茅台、泸州老窖、五粮液等陆续推出了预调酒新品牌。此外，随着预调酒行业快速发展
，业内外资本开始加速布局预调酒赛道，2020年以来腾讯、红杉资本、经纬创投等公司加
速融资步伐，推动十点一刻、贝瑞甜心、空卡等预调酒品牌陆续创立。传统酒企和新兴品牌
共同发力，预调酒产量有望增多。

数据来源：观研天下数据中心整理

数据来源：观研天下数据中心整理
传统酒企和新兴品牌布局预调酒情况
类型
品牌
创立时间
融资/创立公司
定位



观研报告网 www.chinabaogao.com

传统酒企
悠蜜
2020年
贵州茅台
定位蓝莓果酒，以茅台酒为基础，加入了多汁水果和清爽的碳酸水
晶华年代
2021年
泸州老窖
定位蓝莓果酒，以优质蓝莓果为主料，采用低温发酵全酿制工艺
吾调
2021年
五粮液
定位蓝莓果酒，以浓香型白酒为基酒，融合水果清香，定位年轻消费群体
浮起
2022年
百威
主打气泡茶酒，推出了白桃乌龙风味、茉莉绿茶风味、冻柠茶风味
贵州味道
2023年
茅台生态农业公司
“贵州味道”系列鸡尾酒目前有辛辣贝瑞、蓝莓酸、蓝莓丝令三款产品
新兴品牌
十点一刻
2020年
腾讯、红杉资本、真格基金、东方创投等
主打0糖0脂、复合口味的无糖气泡酒
贝瑞甜心
2020年
康之城电商、经纬创投、尚承投资碧桂园创投、百威英博等
瓶装低度果酒，聚焦于满足闺蜜聚会、独居小酌等不同情景下女性多元化的饮酒需求。
空卡
2020年
金沙江创投、经纬创投、德迅投资、里程资本等
定位苏打酒，致力于为年轻消费者带来快乐的酒饮体验，气泡口感，兼具0糖0脂的配方
兰舟
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2020年
天使湾创投传化集团、境界投资、天使湾创投、百威英博等
定位水果酒，以22-35岁的都市白领为主要客群，通过“微醺社交产品”致力于打造国内年轻
人的社交酒饮品牌。
梅见
2019年
江小白、东方富海
定位配置型青梅酒和中式佐餐酒，目标用户为喜欢微醺低度酒的Z世代，以女性用户为主
资料来源：观研天下整理
从需求端看，2022年我国人均年预调酒消费量仅为0.2升，对比预调酒成熟市场，我国预调
酒人均销量极低。

数据来源：观研天下数据中心整理
在饮酒低度化趋势下，预调酒降低了我国年轻人和女性人群消费门槛，满足了多样化、差异
化饮酒需求。随着消费培育和认知度提升，未来预调酒在既有饮酒人群中仍有较大开拓空间
，有望带动人均销量快速提升。
1.预调酒更符合年轻人多样化消费需求
我国传统白酒度数较高，口感较为辛辣，啤酒口感相对苦涩，对于初次饮酒人群门槛相对偏
高，年轻消费群体接受度较低。而预调酒产品由于具备丰富口味、低酒精度、易入口、性价
比高等特点，有效降低年轻消费者饮用门槛，满足饮酒需求，同时预调酒新颖潮流的包装带
给年轻人更多精神和心理的满足。根据数据，我国预调酒主力消费群体以34岁及以下的年轻
人为主，2022年预调酒消费人群中18-34岁占比达68%。

数据来源：观研天下数据中心整理
2.预调酒更受女性消费群体青睐
受益于我国经济快速发展，女性就业率持续提升，2022年我国女性平均就业率达58%，明
显高于日本、美国平均水平。女性就业率较高一方面推动女性职场和社交场景的饮酒需求增
加，另一方面带动女性消费需求向品质化、多元化发展。此外，预调酒产品多以水果口味和
低酒精度数为主，饮用后口味偏甜、口感舒适，且不容易上头，更符合我国女性消费群体饮
酒需求。数据显示，2022年我国预调酒消费中女性占比达67%。

数据来源：观研天下数据中心整理

数据来源：观研天下数据中心整理
三、锐澳为国内预调酒行业龙头品牌
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2015 年以前预调酒行业竞争较为激烈，行业呈现“双寡头”格局，头部品牌锐澳和百加得冰
锐通过大规模营销持续抢占市场份额。2016 年行业进入调整期，尝鲜式需求大幅下滑，冰
锐及其他中小品牌市场份额持续收缩，锐澳通过全方面改革和渠道梳理，持续提升竞争优势
，2022年锐澳销售量市占率提升至 67.6%，为国内预调酒行业龙头品牌。

数据来源：观研天下数据中心整理（zlj）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
 
观研报告网发布的《中国预调酒行业现状深度分析与发展前景研究报告（2024-2031年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。
 
本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，结合了行业所处
的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、产业链运行机制
三、预调酒行业产业链图解
第二节中国预调酒行业产业链环节分析
一、上游产业发展现状
二、上游产业对预调酒行业的影响分析
三、下游产业发展现状
四、下游产业对预调酒行业的影响分析
第三节我国预调酒行业细分市场分析
一、细分市场一
二、细分市场二
 
第六章 2019-2023年中国预调酒行业市场竞争分析
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第一节中国预调酒行业竞争现状分析
一、中国预调酒行业竞争格局分析
二、中国预调酒行业主要品牌分析
第二节中国预调酒行业集中度分析
一、中国预调酒行业市场集中度影响因素分析
二、中国预调酒行业市场集中度分析
第三节中国预调酒行业竞争特征分析
一、企业区域分布特征
二、企业规模分布特征
三、企业所有制分布特征
 
第七章 2019-2023年中国预调酒行业模型分析
第一节中国预调酒行业竞争结构分析（波特五力模型）
一、波特五力模型原理
二、供应商议价能力
三、购买者议价能力
四、新进入者威胁
五、替代品威胁
六、同业竞争程度
七、波特五力模型分析结论
第二节中国预调酒行业SWOT分析
一、SOWT模型概述
二、行业优势分析
三、行业劣势
四、行业机会
五、行业威胁
六、中国预调酒行业SWOT分析结论
第三节中国预调酒行业竞争环境分析（PEST）
一、PEST模型概述
二、政策因素
三、经济因素
四、社会因素
五、技术因素
六、PEST模型分析结论
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第八章 2019-2023年中国预调酒行业需求特点与动态分析
第一节中国预调酒行业市场动态情况
第二节中国预调酒行业消费市场特点分析
一、需求偏好
二、价格偏好
三、品牌偏好
四、其他偏好
第三节预调酒行业成本结构分析
第四节预调酒行业价格影响因素分析
一、供需因素
二、成本因素
三、其他因素
第五节中国预调酒行业价格现状分析
第六节中国预调酒行业平均价格走势预测
一、中国预调酒行业平均价格趋势分析
二、中国预调酒行业平均价格变动的影响因素
 
第九章 中国预调酒行业所属行业运行数据监测
第一节中国预调酒行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节中国预调酒行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节中国预调酒行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
 
第十章 2019-2023年中国预调酒行业区域市场现状分析
第一节中国预调酒行业区域市场规模分析
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一、影响预调酒行业区域市场分布的因素
二、中国预调酒行业区域市场分布
第二节中国华东地区预调酒行业市场分析
一、华东地区概述
二、华东地区经济环境分析
三、华东地区预调酒行业市场分析
（1）华东地区预调酒行业市场规模
（2）华南地区预调酒行业市场现状
（3）华东地区预调酒行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区预调酒行业市场分析
（1）华中地区预调酒行业市场规模
（2）华中地区预调酒行业市场现状
（3）华中地区预调酒行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区预调酒行业市场分析
（1）华南地区预调酒行业市场规模
（2）华南地区预调酒行业市场现状
（3）华南地区预调酒行业市场规模预测
第五节华北地区预调酒行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区预调酒行业市场分析
（1）华北地区预调酒行业市场规模
（2）华北地区预调酒行业市场现状
（3）华北地区预调酒行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区预调酒行业市场分析
（1）东北地区预调酒行业市场规模
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（2）东北地区预调酒行业市场现状
（3）东北地区预调酒行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
二、西南地区经济环境分析
三、西南地区预调酒行业市场分析
（1）西南地区预调酒行业市场规模
（2）西南地区预调酒行业市场现状
（3）西南地区预调酒行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区预调酒行业市场分析
（1）西北地区预调酒行业市场规模
（2）西北地区预调酒行业市场现状
（3）西北地区预调酒行业市场规模预测
 
第十一章 预调酒行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
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二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
 
第十二章 2024-2031年中国预调酒行业发展前景分析与预测
第一节中国预调酒行业未来发展前景分析
一、预调酒行业国内投资环境分析
二、中国预调酒行业市场机会分析
三、中国预调酒行业投资增速预测
第二节中国预调酒行业未来发展趋势预测
第三节中国预调酒行业规模发展预测
一、中国预调酒行业市场规模预测
二、中国预调酒行业市场规模增速预测
三、中国预调酒行业产值规模预测
四、中国预调酒行业产值增速预测
五、中国预调酒行业供需情况预测
第四节中国预调酒行业盈利走势预测
 
第十三章 2024-2031年中国预调酒行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国预调酒行业进入壁垒分析
一、预调酒行业资金壁垒分析
二、预调酒行业技术壁垒分析
三、预调酒行业人才壁垒分析
四、预调酒行业品牌壁垒分析
五、预调酒行业其他壁垒分析
第二节预调酒行业风险分析
一、预调酒行业宏观环境风险
二、预调酒行业技术风险
三、预调酒行业竞争风险
四、预调酒行业其他风险
第三节中国预调酒行业存在的问题
第四节中国预调酒行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国预调酒行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国预调酒行业研究综述
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一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国预调酒行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节预调酒行业营销策略分析
一、预调酒行业产品策略
二、预调酒行业定价策略
三、预调酒行业渠道策略
四、预调酒行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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